Tra spinte di globalizzazione

ed esigenze di identita, la nsposta
& puntare sulla differenza

senza creare frammentazione.

[ modello TerradeiForti.

che ha saputo trovare e rendere
riconoscibile la sua unicita

orazie a1 vitteni Enantio ¢ Caserta
di Elisabetia Tosl

DoLCE (VR). “L'epoca dei processi imitativi &
finita. Credo che I'agricoltura italiana seguira
linee diversificate a seconda del territorio, dei
prodotti, del tipo di economia. Non tutti pos
sono fare le stesse cose, non si sta in un solo
modo sul mercato. E vero che siamo struttu-
ralmente piu fragili, ma abbiamo anche una
maggiore possibilita di diversificazione”. Cosi
il sottosegretario del Mipaaf Guido Tampieri
a proposito del futuro dell’agricoltura italiana.
Intervenendo al convegno “Autoctono, biodi-
versita, programmazione e qualita territoriale:
il modello TerradeiForti”, organizzato presso
la Cantina Albino Armani dal locale Consor-
zio di rotela, Tampieri ha insistito sul rema
della biodiversiti: “La prima biodiversita da
preservare € quella culturale: siamo noi che
tacciamo la differenza. Da un punto di vista
econamico sono in atto processt di omologa-
zionc: la globalizzazione crea un grande fin

mes, ¢ se not sbaino al centro del Aume con la
nostra ragilitd mschiamo di essere travoln.
Dl punto di vista commerciale per - ha ag-
siunto Tampien - si notano delle tendenze
contrane: esistonn cioe move domande, e sl
avverre un torte bisogno di identitd, di anco-
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star fuort dalla globalizeasione, ma per fornir-

le delle sponde™.

Marchio Italia. (Juclla dei prossimi anni per-
cin dovra essere una vitvinicoloura pelifoni
ca: un insieme armonico di aziende che shar-
cano nel mercati pin lantam grazie alla loro
capac‘itﬁ di unire _'-_f|i stors anche da un ko
di vista pratico o lowstico: “La diversita di-
venta fcchorza s stamo in grado di fare sin-
o8t in un sisterna - ha concluso Tampiert -
Inutle fare wlfici di rappresentanza della
Lombardia o dell'Emilia Romagna a Shan-
ahai: si tratta solo di uno spreco di dsorse,
percheé Shanghai non sy nemmeno dov'e I'E
milin. OQuello che dobbigme fare & puntare
sul marchio Iisﬁiﬂ; se la diversith divenra
frammentazione ¢ un dis-valore”.

Anche gli alert relatort del convegno si seno
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sobfermati su guesta sorta di “orgoglio della
differera™; “Cé un vantaggio a csser: un fer-
titorio dimenticato: lo s canscrva intatto pid
tacilmenre - ha detto Paolo Castellewd, presi-
dente del Consorzio vini TetradeiFort -,
Ouello che not s stiamo vivende € un mo-
mento epocale, perché fnalmente siamo pro-
tagonisti i qualeosa di nostro. In passato in-
vece siamo sempre stan di supporto a gual-
cun altro, La pit grande difficalta di questo
territorio diviso tra due Tegioni, Veneto e
Trendno, era dargli un'identith. Opgai questo
ol & permessa da Fnantio e Casettu, [ noseei vi-
rigri originali e originari: la prossima vendem-
miia infatti sari la prima a tregiacsi della Doc
TerracleiForti”.

Beni identitari. " unicita pua diventare un
bene di consumo, qualeosa che si pud vende
re”, ha rbadito Gianfrance Cacduro, presi-
dente della World biodiversity association,
moderatore del convegno, mentre laria
{Goio, docente del dipartimento di Economia
dell’Unmiversita degli Studi di Trente, ha so-
stenuto che “una possibile risposta alla globa
liszarione sono @ bend identitar, ovvero cle
menti di un territorio che possicdono caratte-
tistiche non condivise da altm territon con-
correnti: la hiodiversita & alla base proprio di
et heni”

Secondo Michela Verrori delle Relazioni ter-
viroriali dell Tsriruro trontino: di culinrs - Fon-
dazione Bruno Kessler, “conoscere le proprie
rad:iui. La storia dei fati ¢ le storie deghi uomi-

i e le vocazioni ¢ i cararteri pedoclimarict,

fl’H. presicdono Veconomia, & la nuova piatta-

torma su cul costruire le strategie del future.

Riconoscere Uoriginalita, tra le espression
sutertiche del terrirorio, o rivscire a dar loro
‘segni’ niconoscibili ¢ i motodo vincente. Per
questo 1 vincolton della TerradeiFor s de-
vono convineere che Enantio e Casetta pos-
some costituire elemenr dlidentita territoria-
le, pur senza la presunzione di pensare che la
panacea economica di guesto lerritorio sia
solo guesta”,



